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Audimat apres
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Vingt fois
sur le métier
remettez
votre ouvrage

Attention!
Retour de baton

Typographie géométrique mais saugrenue, Audimat 3000 est
un lointain descendant du célebre DIN, la rigueur allemande en
moins. Ses influences viennent principalement des caractéres
d’enseignes et de signalétique «faits maison» qui jalonnent le
paysage francais. Signes esquissés a I'équerre et au compas,
tour a tour peints, découpés, fagonnés, qui réinterpréetent les
modeles d’alphabets modernistes avec plus au moins de liberté
et de réussite.

C'est tout I'esprit d’Audimat, proposer une désinvolture du
signe a travers une contrainte rigoureuse, ol la géométrie et
l'eeil arbitrent successivement, et ou les digressions formelles
sont assumées. En témoignent les encoches abracabrantesques
de certaines lettres —ce «a» notamment— qui donnent son
identité au caractére.

Audimat, troisieme du nom, est un subtil mélange de rigidité
et d’extravagance qui permettra de dérider les fesses de vos
logos, signalétiques et éditions, mais toujours avec tact.

Grace a un jeu de caracteres et une programmation OpenType
bien fournis, Audimat 3000 se présente comme un véritable
joujou typographique qui fera le bonheur des petits D.A. comme
des grands infographistes. Livrée en 4 graisses —du «léger», a
la silhouette fine, robuste et sans contraste, au «gras» joufflu
et contrasté—, la famille est complétée par de vrais italiques qui
permettent de varier les plaisirs et utilisations. A vous de jouer.

ENGLISH SUMMARY N

Audimat 3000 is a DIN like/grid-constructed typeface with a more
quitky touch. Like many of Jack Usine’s cteations, this family borcows
vacious details from the French typographic landscape, partticularly

the “beautiful monstrosities” offered by amateurish hand-made signs.
Audimat 3000 is a subtle blend of rigidity and eccentticity.

With its vacious options and large caracter set, it's the best typagraphic
choice you could ever make for baosting your logos, wayfinding
systems, magazine layouts, etc. Don't be shy, let’s 3000!
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AUDIMAT

MODE D’EMPLOI OPENTYPE

Ligatures [
TT fb ffb f th th fi ffi fi ffi fj 7Fj f) ) Tk fk £l ffl ft fre e 77
TT fb #b ff th fh fi i f1 1 6 6 f 16 Tk £k f1 ] ft ffe e T

Variantes contextuelles [cam

T fff h i ] flc £t fe ¢t T BE 1-2=A+
T ff th fi fj fk 1 f¢ €t TF GROBE 1-2=A+B

Ligatures . .
conditionnelles Petites capitales
ous regardez trop la

cb ch ck cl ct gb gh Vous REGARDEZ TROP LA TV.

gk gl gt sb sh sk sl st

Tout en petites capitales ez
Vous regardez trop la TV.
VOUS REGARDEZ TROP LA T.V.

GiNe2 R ]

¢b ¢h ¢k € ¢ gb gh Tout en capitales

gk 81 gt b sh sk ¢l &t «jalh!» (h-o+p) [a&h] {hep} »122-3=4x5
iNe2 ? «iA|H (H-0+P) [AGH] {H®P} +122-3=4x5

|>

Caracteres alternatifs
EMNWGSQIl & AEKMNRWYSQI
agylt & adirukwy
EMNWGSQI & AEKMNRWYSQI
agylt & adirukwy

Chiffres elzeéviriens
Nol $23 ¢4 56€ £7 ¥8 #90
Nel 623 1 56€ £7 ¥8 #90

Chiffres tabulaires mum

|#u’ ||$23| 14[5]€] 1] 1S[2[3) |4[5/€
7 0

€

7

Numeérateurs, Dénominateurs
$1,2-3(4*5.6)€ H7+8+9=0

|£[6[7] [¥|8[ |¢|alo] |£67 ¥8| ¢
[#)1] [s1213] 415 el [#11] |s12|3] 14]5

Exposants, Indices
1,2-3(4*5.6) H7+8+9=0

H1,2-3(lox5.5) H7;a+g=o

v
ARY N1 L AR NESPY

Ordinaux [orox|
a203rd e NoMme CIE® T 1
12 20 3rd 4e No Mme CIE® t+

Jeux stylistiques

EMNW AEKMNRWY » EMNW AEKMNRWY
GSSP»GSS
QI gr»arar

= + +
|G NEWS, QUICK ARMY » BIG NEWS, QUICK ARMY

1J » TV-KUKERS

A-Z (1,2€) [$3.4] {+"+=} » AZ @)
&/ a&z » A&Z adz

a adiru » o adiru

gy kwy » gy kwy

lep Lt

[ss11] = + +
ay light, wild lucky ray » Ray light, wild lucky ray

[5512] LIGATRR@GRAHIE (romain seulement)
A AT version 3000 » AJDIMNT version 3000

[ss13] ABCDE 12345 b ®®00@® O@O®G

[ss1&] ABCDE 12345 - OO 06 0060006

v
A
~HO e o+ PCAHEH XX ¥k XKNIONENOOO«C»PrAY

>+< H$1.2-3(4x5.6)€ H7.g+9-0
\» >|<
«/ *k
axo Fractions
) 1/2 + 2 3/l = 3 6+7/8*9<0
»> o < 1Y% + 2% = 35*7sxa<0
<U {>
>> ) >}
<< <« <> B B
> » Zéro barré
/<|i|\ : '||‘| 012 012 012 0
\”/ v A\ 012 012 012 012

Variantes de titrage [

{He!} (Hein?) «Ha» “Ho” [Hu..] -
{Hé} (Hein?) «Ham %Ho* [Hueee] ~ @

Ornements
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
MAADINVVEERTAINI R <« >« APV «

APVAOOHNEBORX**X* A BOM+VOIJI Y




Marketing

Audimat 3000 Léger 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodologie
concurrentielle de gestion de la com-
petitivité des marques d’une entreprise
ou d’une organisation; et, simultané-
ment, de ['établissement d’une relation
interactive de fidélisation a long terme,
si possible a vie, par la cocréation de
services pour ses clients et ses parte-
naires. La compétitivité est mesurée en
parts de marché et la fidélisation en parts
de portefeuille et en valeur vie client.
Lespcit macrketing est l'apprentissage
de cette méthadologie, son respect

et son intériorisation par l'ensemble
des collaborateurs de l'entreprise.

Macketing

Audimat 3000 Léger Italique 20 & 10 pt

L& MARKETING est une méthodologie
concucrentielle de gestion de la compé-
titivité des macques d’une entreprise ou
d’'une organisation; et, simultanément, de
létablissement d'une telation intecactive
de fidélisation a long tecme, si passible
a vie, pat la cocréation de secvices

pouc ses clients et ses pactenaites.

La compétitivité est mesucée en parts
de marché et la fidélisation en patts

de pactefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est lapprentissage

de cette méthodolagie, son respect

et son intériotisation pac lensemble

des collabarateurs de lentrepise.

Marketing

Audimat 3000 Régulier 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodologie
concurrentielle de gestion de la compé-
titivité des marques d’une entreprise ou
d’une organisation; et, simultanément,
de I'établissement d’une relation inte-
ractive de fidélisation a long terme, si
possible a vie, par la cocréation de ser-
vices pour ses clients et ses partenaires.
La compétitivité est mesurée en parts
de marché et la fidélisation en parts

de portefeuille et en valeur vie client.
L'esprit marketing est I'apprentissage
de cette méthodologie, son respect

et son intériorisation par I'ensemble
des collaborateurs de 'entreprise.

Matketing

Audimat 3000 Régulier Italique 20 & 10 pt

Le MARKETING est une méthodologie
concuttentielle de gestion de la compé-
titivité des marques d’'une entreprise ou
d’une organisation; et, simultanément,
de létablissement d’une telation inte-
ractive de fidélisation d long terme, si
possible a vie, pat la coctéation de set-
vices pour ses clients et ses partenaires.
La compétitivité est mesutée en parts
de macché et la fidélisation en parts

de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est lapprentissage
de cette méthodologie, son respect

et son intériocisation par lensemble
des collabarateurs de Uentreprise.

Marketing

Audimat 3000 Mi-gras 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodolo-
gie concurrentielle de gestion de

la compétitivité des marques d’une
entreprise ou d’une organisation; et,
simultanément, de ’établissement
d’une relation interactive de fidéli-
sation a long terme, si possible a vie,
par la cocréation de services pour ses
clients et ses partenaires. La com-
peétitivité est mesurée en parts de
marché et la fidélisation en parts de
portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est I'apprentissage
de cette méthodologie, son respect

et son intériorisation par 'ensemble
des collaborateurs de I'entreprise.

Macketing

Audimat 3000 Mi-gras Italique 20 & 10 pt

Le MARKETING est une méthodolo-
gie concurrentielle de gestion de

la compétitivité des marques d’une
entreprise ou d’'une organisation;

et, simultanément, de Pétablisse-
ment d’une relation interactive de
fidélisation a long terme, si possible
a vie, par la cocréation de services
pout ses clients et ses partenairtes.
La compétitivité est mesurée en parts
de marché et la fidélisation en parts
de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est lapprentissage
de cette méthodologie, son respect
et son intéviotisation par lensemble
des colluborateurs de Uentreprise.

Marketing

Audimat 3000 Gras 20 &10 pt

LE MARKETING est une méthodolo-
gie concurrentielle de gestion de

Ia compétitivité des marques d’une
entreprise ou d’'une organisation;

et, simultanément, de I’établisse-
ment d’une relation interactive de
fidélisation a long terme, si possible
a vie, par la cocréation de services
pour ses €lients et ses partenaires.
La compétitivité est mesurée en parts
de marche et la fidélisation en parts
de portefeuille et en valeur vie ¢lient.
L’esprit mavketing est Papprentissage
de cette méthodologie, son respect

et son intériorisation par 'ensemble
des collaborateurs de I'entreprise.

Maurketing

Audimat 3000 Gras Italique 20 & 10 pt

Le MARKETING est une méthodolo-
gie concurrentielle de gestion de
entveprise ou d’'une orgunisation;

et, simultunément, de létublisse-
ment d’une relation interactive de
fidélisation da long tevme, si possible
& vie, par lu cocréation de services
pour ses clients et ses partenaires.
de mavché et lu fidélisation en parts
de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est Papprentissage
de cette méthodologie, son respect
et son intéviovisation par Pensemble
des colluboruteurs de Pentreprise.




Marketing

Audimat 3000 Léger 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodalogie
concurrentielle de gestion de la com-
petitivité des margues d’une entreprise
ou d’une arganisation; et, simultané-
ment, de Uétablissement d’une relation
interactive de fidélisation @ long terme,
si possible ¢ vie, par Lo cocréation de
services paur ses clients et ses parte-
naires. Lo compétitivité est mesurée en
parts de marché et la fidélisation en parts
de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est lupprentissage
de cette méthadolagie, son respect

et son intériorisation par Uensemble
des colloborateurs de Uentreprise.

Marketing

Audimat 3000 Léger Italique 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodolagie
concurrentielle de gestion de la compé-
titivité des marques d’'une entreprise ou
d’une arganisation; et, simultanément, de
létablissement d’une relation interactive
de fidélisation & long terme, si passible
a vie, par la cocréation de services

pour ses clients et ses partenaires.

La compétitivité est mesurée en parts
de marché et la fidélisation en parts

de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est lapprentissage

de cette méthadologie, son respect

et son intériorisation par lensemble

des collaborateurs de Uentreprise.

Marketing

Audimat 3000 Régulier 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodologie
concurrentielle de gestion de lu compé-
titivité des marques d’'une entreprise ou
d’une organisation; et, simultanément,
de Uétablissement d’une relation inte-
ractive de fidélisation @ long terme, si
possible @ vie, par la cocréation de ser-
vices pour ses clients et ses partenaires.
La compétitivité est mesurée en parts
de marché et la fidélisation en parts

de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est Uapprentissage
de cette méthodologie, son respect

et son intériorisation par 'ensemble
des collaborateurs de Uentreprise.

Marketing

Audimut 3000 Régulier Italique 20 X 10 pt

LE MARKETING est une méthodologie
concurrentielle de gestion de la compé-
titivité des marques d’une entreprise ou
d’une organisation; et, simultanément, de
létablissement d’une relation interactive
de fidélisation a long terme, si possible
a vie, par la cocréation de services

pour ses clients et ses partenaires. La
compétitivité est mesurée en parts de
marché et la fidélisation en parts de
portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est Uapprentissage

de cette méthodologie, son respect

et son intériorisation par lensemble

des collaborateurs de Uentreprise.

Marketing

Audimat 3000 Mi-gras 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodo-
logie concurrentielle de gestion de

lu compétitivité des marques d’une
entreprise ou d’une organisation; et,
simultanément, de Uétablissement
d’une relation interactive de fideéli-
sation @ long terme, si possible d vie,
par lu cocréation de services pour ses
clients et ses partenaires. Lu com-
pétitivité est mesurée en parts de
marché et lua fidélisation en parts de
portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est Uapprentissage
de cette méthodologie, son respect

et son intériorisation par U'ensemble
des collaborateurs de Uentreprise.

Muarketing

Audimat 38808 Mi-gras Italigue 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodo-
logie concurrentielle de gestion de

la compétitivité des marques d’une
entreprise ou d’une organisation;

et, simultanément, de Uétablisse-
ment d’une relation interactive de
fidélisation da long terme, si possible
a vie, par la cocréation de services
pour ses clients et ses partenaires.
La compétitivité est mesurée en parts
de marché et la fidélisation en parts
de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit marketing est Uapprentissage
de cette méthodologie, son respect

et son intériorisation par lensemble
des collaborateurs de Uentreprise.

Murketing

Audimat 3000 Gras 20 &10 pt

LE MARKETING est une méthodo-
logie concurrentielle de gestion de

lu compétitivité des murques d’une
entreprise ou d’une orgunisution;

et, simultunément, de Pétublisse-
ment d’une relution inteructive de
fidélisution @ long terme, si possible

@ vie, par lu cocréution de services
pour ses clients et ses purtenuires.
Lu compeétitivité est mesurée en puarts
de marché et lu fidélisution en purts
de portefeuille et en valeur vie client.
L’esprit marketing est Uupprentissuge
de cette méthodologie, son respect

et son intériorisution pur ensemble
des colluboruteurs de Uentreprise.

Marketing

Audimat 3000 Graos Italique 20 & 10 pt

LE MARKETING est une méthodo-
logie concurrentielle de gestion de
entreprise ou d’une organisation;

et, simultunément, de Pétublisse-
ment d’une relation interactive de
fidélisation a long terme, si possible
t@ vie, par lu cocréation de services
pour ses clients et ses partenaires.
de marché et lu fidélisation en parts
de portefeuille et en valeur vie client.
Lesprit murketing est Papprentissage
de cette méthodologie, son respect
et son intériorisation puar ensemble
des colluborateurs de Uentreprise.
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Evoquers par exemples le nom d®une
entreprises d®un magasing ou encore
d®une marques n°implique pas auto~
matiquement un acte publicitairee
Mais cela le devient a partir du
moment ou le but volontairement
recherche est d%attirer Pattention
surl®objet evoque et/ou de sugerer
d%aller q tel ou tel endroite»

Wikpedia fevidtemment)



Juissants,

, protége vos 0

ses en page gréce 0

force vos chartes grapl

‘e principal, apporte le succés aux
t aux B.A.T., vésultats immédiats!

F NI RENDEZ-VOUS

'ERY.NET 5¢étage puis 3¢ porte i droite

guérit les logos impuissants, remet sur pied flyers et
magazines bancals, protége vos affiches de la pluie,
désenvoiite vos mises en page gréice a son gris-gris
typographique, renforce vos chartes graphiques pac

le choix du caracteve principal, apporte le succés aux
exportations PDF et aux B.A.T., tésultats immédiats!
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Audimat 3000
MINI-SITE

http.//audimat3000.smeltery.net




